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Crise et confiance

Après la crise fi nancière puis la crise économique, voici la crise de la 

dette, pour partie d’ailleurs provoquée par les remèdes apportés 

aux situations précédentes. Et si la prochaine crise devenait celle 

de la confi ance ? Nous pensons notamment à la crise de confi ance 

entre banques qui pourrait gravement toucher notre économie et 

nos entreprises. 

Mais nous voulons d’abord croire en la confi ance que portent les 

chefs d’entreprises envers leurs collaborateurs, leurs clients, 

leurs fournisseurs. Nous sommes convaincus que c’est vous, 

patrons de TPE, qui êtes les vrais combattants de la crise, 

grâce à votre ancrage territorial, à vos activités et vos em-

plois non délocalisables, à votre capacité de résistance et 

d’effort. 

C’est cette capacité de confi ance en l’avenir que nous souhai-

tons conforter au quotidien par la mobilisation près de vous 

des compétences de chacun de 

nos 11 200 collaborateurs. 

Christophe Lambert

Président du Conseil National 

du Réseau CERFRANCE

Le Réseau National CERFRANCE 

s’engage en faveur de la protection 

de l’environnement. Ce journal est 

imprimé sur papier Eural 100% recyclé, 

obtenu sans traitement chimique et 

produit à base d’énergies propres. 

L’impression est assurée par une impri-

merie labellisée Imprim’vert, attestant de 

bonnes pratiques dans la récupération et 

le traitement des déchets dangereux.

Ce code-barres permet d’accéder au site 
www.cerfrance.fr depuis un téléphone 
mobile nouvelle génération équipé de 
l’application MobileTag, téléchargeable 
gratuitement sur le site du même nom.

Nous sommes convaincus que 
c’est vous, patrons de TPE, qui êtes 
les vrais combattants de la crise…
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